
附件4：
石家庄广播电视台
《天路长歌》广播连续剧项目自评报告

根据《石家庄市财政支出绩效评价办法》（石财绩[2013]2号），遵循“科学性、规范性、客观性和公正性”的原则，对《天路长歌》广播连续剧项目实施了财政支出绩效自评价，形成本评价报告。
    一、项目基本情况
（一）项目概况
1、项目实施单位及项目立项等基本情况
石家庄广播电视台于2010年6月28日经石家庄市委市政府批准，合并原石家庄人民广播电台、石家庄电视台组建成立，现有员工1046人，其中高级专业技术人员97人，中级专业技术人员186人。固定资产7.43亿元。开办新闻频率、经济频率、音乐频率、交通频率、农村频率5个广播频率，新闻综合频道、娱乐频道、影视频道、都市频道4个电视频道。广播自办节目37个，全天播音96小时，电视自办节目15个，全天播出91小时。燕赵名城网日点击量超过2.1万人次，实现了网上节目直播、点播。
近两年来，我台在市委市政府、市委宣传部正确领导下，积极应对严峻的生存压力和发展挑战，努力改革创新、开拓进取。始终坚持新闻立台、政治家办台理念，围绕中心，服务大局，舆论引导正确有力；推进节目创新创优，时政、民生类栏目品质不断提升，一批广播电视作品获得国家、省市奖项；开展各类媒体活动，不断扩大广电影响力；稳固广播广告收入,改革激发了广告创收潜力；积极探索产业项目，推进广电转型发展；媒体融合经验受到省市领导表扬，在全省予以推广；广播调频、电视播控基本实现了数字化、网络化、高清化，强化技术保障，确保了市委市政府各项重要活动安全优质播出；加强队伍建设，全台形成了风清气正、干事创业的良好氛围；荣获第五届全国文明单位称号，成为我台历史上的最高荣誉。
项目立项基本情况：我台接到制作《天路长歌》广播连续剧制作播出任务后，项目组本着严肃认真、科学严谨、合法合规的原则，严格遵循财政资金使用的规定、遵守台财务制度。项目开始初期，项目组做了扎实细致的基础工作，对北京、河北省、石家庄市具有广播剧制作资质的机构做了大量市场调研和询价，了解市场行情及制作水准并进行多方价格比对；在资金使用及招标方面多次咨询财务部、经营管理部，制定了详细的项目策划、拍摄方案和资金使用预算。
本剧在制作阶段聘请省级以上专家研讨剧本和终审审听，由艺术专家指导、中央台技术团队支持、资深演员演播，并在2020年年底前制作完成。
2、 项目主要实施内容和范围
井陉太行“天路”指的是井陉在经历“7.19”特大洪灾洗礼，并面临转型升级、换道超车、滚石上山、爬坡过坎等多重不利因素叠加的艰难历史条件下，举全县之力，自力更生，艰苦创业，战天斗地，劈山凿石修筑的一条休闲旅游路、脱贫致富路。这条路地跨微水、秀林、于家、南障城等四个乡镇，将井石快速路、衡井线、井元公路、平涉公路、石太高速、元大线等“三横三纵”公路交通主干线连为一体，串起沿途的26个国家级传统村落，形成60余公里的旅游循环路，与沿线的六家驿站共同构建起以中国唯一传统村落片区为核心的山地多彩综合自驾游体验基地，成为井陉全域旅游的先行示范区。在开凿太行“天路”过程中形成的“天路精神”，成为全市“不忘初心、牢记使命”主题教育的鲜活教材，得到省市领导的高度赞扬，是井陉又一座精神丰碑。广播连续剧《天路长歌》以此为素材进行艺术化编创，大力歌颂和弘扬这种精神。
整体项目按五个步骤完成：第一，搜集素材，对原事迹进行改编，创作适合广播剧形式的剧本；第二，邀请多位省级以上专家审改剧本；第三，剧本通过后展开对演员遴选、配音及配乐等录制工作；第四，邀请专家及相关领导对广播剧小样进行审核、修正；第五，各方领导专家审核完毕后确定终稿，进行播出。在播出前将进行电视、广播、新媒体全方位立体宣传，确保播出效果。
项目在2020年初完成班底组建，5月底完成广播稿改编任务，8月底完成声音演绎录制工作，10月中旬完成配乐工作，并录制完成小样，11月初请领导审核、指正，12月拟定播出。由于疫情原因，播出时间略推迟，于2021年2月20日（11点—13点）在石家庄广播电视台农村广播播出。
该项目分为4集，每集30分钟。将在各级广播、广电融合媒体及新媒体平台播出。通过该广播连续剧的播出，歌颂和弘扬井陉“天路精神”，引导全市上下进一步增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，凝聚起加快建设现代省会、经济强市的强大正能量。
3、 项目资金投入情况
项目资金共拨付40万元，用于项目四集《天路长歌》广播连续剧编剧、导演、音乐制作、演员、录制合成及播出。资金来源为全额财政拨款。
（二）项目预期绩效目标
目前该项目每集30分钟、总计四集的编录制作工作已完成，已向省级和国家级推送，预计今年6月在省级媒体播出，7月在央广播出。
二、自评工作情况
    （一）自评的组织工作
我部门对项目评价工作非常重视，成立了石家庄广播电视台《天路长歌》广播连续剧项目绩效自评工作组。由台党委委员、副总编辑李旭亮同志任组长。成员包括娱乐频道总监刘宏伟、该项目负责人曹丽、娱乐频道副总监张子蕾同志主要负责。
工作组及时召开专门会议，组织有关技术人员进行了认真学习相关法律文件。并按照要求逐项搞好资料检查和现场调查，收集相关评价资料。
（2） 自评的方法和过程
1、制定了项目绩效自评打分标准和项目绩效自评打分表。
2、评价工作组采用对照方法，按财政要求从项目产出指标、预算执行率指标、播出效益指标、播出社会满意度指标四个方面，对照实际执行情况进行评价打分。
3、评价工作组根据绩效评价结果撰写绩效评价报告。
    （三）建立绩效评价指标体系
制定了项目绩效自评打分标准并完成了项目绩效自评打分表。
《天路长歌》广播连续剧项目绩效评价指标体系
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	预期完成值
	实际完成值
	自评得分

	产出指标
（40分）
	数量指标
（10分）
	完成广播连续剧制作（5分）
	最终实现广播连续剧制作圆满完成
	100%
	5

	
	
	制作《天路长歌》广播连续剧，该项目拟分为4集，每集30分钟。（5分）
	艺术化展现井陉天路艰难的修造过程，及在其过程中产生的“天路精神”
	100%
	5

	
	质量指标
（10分）
	本剧将聘请国家级专家研讨剧本和终审审听，由艺术专家指导、中央台技术团队支持、资深演员演播（5分）
	该剧由国家级一级编剧陈建忠为总编剧，王露霞为编剧；获中国广播剧导演杰出贡献奖的王锐为导演；中央台技术团队支持、资深演员演播
	100%
	5

	
	
	体现广播剧全媒体播出特性（5分）
	已在石家庄广播电视台农村广播播出。正在向中央台、河北省台等平台推送。
	100%
	5

	
	时效指标
（10分）
	本着创作思想精深、艺术精湛、制作精良的优秀文艺作品宗旨，制作体现井陉“天路精神”的广播连续剧《天路长歌》为中国共产党建党100周年献礼。（10分）
	提高效率60%
	100%
	10

	
	成本指标
（10分）
	减少制作成本支出，在市委领导要求制作石家庄台播出版的同时自我加压制作完成央视播出版。（10分）
	预估完成后减少14%
	100%
	10

	预算执行率指标（10分）
	预算执行率
	按合同进度支付款项
	已经支付合同额的100%
	100%
	10

	效益指标
（45分）
	经济效益指标
（10分）
	该广播剧播出后扩大了石家庄的影响力，吸引观众提高石家庄台收听率。（10分）
	收听率提升可增加广告收入
	95%
	9.5

	
	社会效益指标
（10分）
	作品中所刻画的主要人物形象及所蕴含的精神是河北省党员干部的缩影，也是河北省石家庄市大力实施精准扶贫、建设小康社会的先进典型，凝聚了广大民众建设现代省会、美丽河北的强大正能量，在全国具有重要的借鉴意义，宣传价值很大，是为庆祝中国共产党建党100周年的献礼之作
	符合新时代文化方向；媒体影响力提升；宣传石家庄本土文化，凝聚石家庄精神，提升石家庄形象
	100%
	5

	
	
	音乐全部采取原创打造，以充足的音乐抒情手段营造出很强的感染力。（5分）
	创作过程中加入了井陉拉花音乐、河北民调、本土方言等元素，增强了作品的感染力，体现了真实性和艺术性的有机结合。
	100%
	5

	
	生态效益指标
（10分）
	激发爱国热情，结合城市新风貌和地标，展现祖国欣欣向荣、生机勃勃的时代主旋律，（10分）
	通过该广播剧的播出拉动井陉天路乃至整个石家庄市的旅游
	100%
	10

	
	可持续影响指标（15分）
	宣传时代精神，弘扬社会主义核心价值观、占领宣传主阵地。（5分）
	提高传统主流媒体影响力，形成风清气正的社会舆论环境。
	100%
	5

	
	
	[bookmark: _GoBack]可持续影响指标（15分） 宣传时代精神，弘扬社会主义核心价值观、占领宣传主阵地。（5分）
 在开凿太行“天路”过程中形成的“天路精神”，成为全市“不忘初心、牢记使命”主题教育的鲜活教材，得到省市领导的高度赞扬，是井陉又一座精神丰碑。广播连续剧《天路长歌》将以此为素材进行艺术化编创，大力歌颂和弘扬这种精神。（10分）
	凝聚广大民众建设现代省会、美丽河北的强大正能量，是为庆祝中国共产党建党100周年的献礼之作
	100%
	10

	满意度指标
（5分）
	满意度指标
(5分)
	提高观众对石家庄城市的满意度，对党的公仆意识的满意度（0分）
	95%以上
	因调查困难且成本太高，调入上一项
	0

	
	
	切实提高舆论传播力、引导力、影响力、公信力。（5分）
	95%以上
	100%
	5

	总分
	99.5


注：因满意度指标中的“提高观众对石家庄城市的满意度，对党的公仆意识的满意度”获取难度较大、成本较高而未能获取，将其5分调入可持续影响指标项。
    三、项目执行及绩效实现情况
（1） 预算执行情况
执行初始预算安排情况，我部门按照合同进度要求目前已经支付了合同额的100%。实际完成值100%。自评得分10分。
    （二）项目产出
数量指标：制作完成4集，每集30分钟，完成率为100%，由于疫情原因，播出时间略推迟，于2021年2月20日（11点—13点）在石家庄广播电视台农村广播播出。本项得分为10分。
质量指标：本剧将聘请国家级专家研讨剧本和终审审听，由艺术专家指导、中央台技术团队制作、资深演员演播。完成率为100%，本项得分为10分。
时效指标：该项目在2020年初完成班底组建，5月底完成广播稿改编任务，8月底完成声音演绎录制工作，10月中旬完成配乐工作，并录制完成小样，11月初请领导审核、指正，12月拟定播出。由于疫情原因，播出时间略推迟于2021年2月20日。为中国共产党建党100周年献礼。完成率为100%，本项得分为10分。
成本指标：历时半年多，经过多次深入井陉采访、剧本创作修改、音乐搜集制作、最终合成等。此项目是市委宣传部指定项目，成本预估80万元，实际投入40万元，降低了录制成本的支出。本项完成率为100%，本项得分为10分。
（三）项目效益
经济效益：该广播剧播出后扩大了石家庄的影响力，吸引观众提高石家庄台收听率，可以吸引观众收听，进而增加广告收入，并进行版权售卖。因当前大环境影响，传统媒体受新媒体冲击，提升广播收视率和广告收入比较困难，进行版权售卖也有一定难度，力求通过项目建设提升节目质量，扩大宣传，进一步提升社会效益。本项按95%计算完成率，得分9.5分。
社会效益：广播连续剧《天路长歌》按原计划周期顺利实施开展。剧本创作、声音演绎录制、配乐合成、审核等工作均按期完成，受疫情不利因素影响，播出工作延迟至了2021年2月中旬，但播出后反响强烈。由于该项目本身取材于石家庄本土原汁原味的故事，后期配乐、对白等大量运用了本土特有的艺术元素，如井陉拉花音乐、河北民歌民调、点缀以石家庄方言等，引起了人们的共鸣，起到了很好的宣传效果。由于鲜明的地域特色所带来的标识性，加大了故事的可信度和真实性感受，增强了艺术感染力，提升了整个作品的品质，并起到了催人奋进、积极向上、凝聚了强大正能量的宣传作用。完成率100%，本项得分10分。
生态效益：通过该广播剧的播出拉动井陉天路乃至整个石家庄市的旅游。完成率100%，本项得分10分。
可持续影响：《天路长歌》项目讴歌了石家庄人敢闯敢拼的精神，是深入开展“不忘初心、牢记使命”主题教育的生动教材，是担当实干、主动作为的最好诠释。它宣传了石家庄本土文化，凝聚了石家庄精神，提升了石家庄城市形象。本项目的完成，有效的宣传了时代精神，弘扬了社会主义核心价值观、占领了宣传主阵地，提高了传统主流媒体影响力。完成率100%，本项得分15分。
（四）满意度
因“提高观众对石家庄城市的满意度，对党的公仆意识的满意度”的调查困难，将本项分值5分归入“可持续影响”项中。
切切实提高舆论传播力、引导力、影响力、公信力。完成率100%，本项得分5分。
四、项目综合评价结论和评价等级
项目具有明确的目标，项目实施过程中能够严格按照省市有关项目管理和资金管理规定执行，资金到位及时，使用得当。
该项目工程从前期调研、立项、论证、招标等工作，到项目实施、验收等工作，资料完整、齐全，该项目总得分99.5分，综合绩效评价等级为优秀。
五、存在的问题及改进措施
（一）项目存在的主要问题
主要填写项目绩效存在问题及原因分析,下一步拟采取的纠偏措施及对策建议,项目绩效目标指标设定存在的问题及修改完善措施。
经济效益指标因当前大环境影响，传统媒体受新媒体冲击，提升广播收视率和广告收入比较困难，进行版权售卖也有一定难度，力求通过项目建设提升节目质量，扩大宣传，进一步提升社会效益。
（2） 针对问题提出具体的改进措施或建议
针对提升广告收益及版权售卖困难的问题，力求通过项目建设提升节目质量，进一步提升宣传效果，扩大影响力。。
六、评价工作组人员名单及签字（姓名、工作单位、职务、职称）
	姓名
	工作单位
	职务
	职称
	签字

	李旭亮
	石家庄广播电视台
	台党委委员、副总编辑
	高级编辑
	

	刘宏伟
	石家庄广播电视台
	娱乐频道 总监
	中级
	

	曹丽
	石家庄广播电视台
	项目负责人
	二级导演
	

	张子蕾
	石家庄广播电视台
	娱乐频道 副总监
	主任编辑
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