附件4：
石家庄广播电视台
2020年度“感动省城”十大人物评选活动
项目自评报告

    根据《石家庄市财政支出绩效评价办法》（石财绩[2013]2号），遵循“科学性、规范性、客观性和公正性”的原则，对2020年度“感动省城”十大人物评选活动项目实施了财政支出绩效自评价，形成本评价报告。

一、项目基本情况
（一）项目概况
1、项目实施单位及项目立项等基本情况；
项目实施单位基本情况：石家庄广播电视台是市委直属事业单位，由市委宣传部领导。拥有新闻综合、娱乐、生活、都市4个电视频道，新闻、经济、音乐、农村、交通5个广播频率，以及新媒体中心、地铁电视等12家子媒体。石家庄广电传媒集团有限公司是石家庄广播电视台出资成立的台属、台控、台管的独资企业集团公司，下辖10个全资子公司和11个控参股公司，从事节目制作、广告经营、活动营销、产业拓展等业务。全台现有职工940人，在编正式员工274人，岗位聘用员工666人。
近两年来，我台在市委市政府、市委宣传部正确领导下，积极应对严峻的生存压力和发展挑战，努力改革创新、开拓进取。始终坚持新闻立台、政治家办台理念，围绕中心，服务大局，舆论引导正确有力；推进节目创新创优，时政、民生类栏目品质不断提升，一批广播电视作品获得国家、省市奖项；开展各类媒体活动，不断扩大广电影响力；稳固广播广告收入,改革激发了电视广告创收潜力；积极探索产业项目，推进广电转型发展；媒体融合经验受到省市领导表扬，在全省予以推广；广播调频、电视播控基本实现了数字化、网络化、高清化，强化技术保障，确保了市委市政府各项重要活动安全优质播出；加强队伍建设，全台形成了风清气正、干事创业的良好氛围；荣获第五届全国文明单位称号，成为我台历史上的最高荣誉
项目立项基本情况：
自2005年以来，每届评选出的十大人物，都是发生在本年度，具有给人以心灵冲击、让人感受到强大人格魅力和昂扬向上精神力量的个人或群体。他们或在经济、社会、文化等某个领域做出了重要贡献，或在国家、城市重大事件（事项）中为国家和人民利益忘我拼搏。他们代表了社会价值观主流取向及时代精神，体现出高尚的道德情操和良好的社会风尚。“感动省城”十大人物评选活动共分候选人提名、公众投票、专家评审、颁奖盛典四个阶段进行。

2、 项目主要实施内容和范围；
“感动省城”十大人物评选活动共分候选人提名、公众投票、专家评审、颁奖盛典四个阶段进行。
提名以公众提名为主，在公众提名的基础上，由知名专家学者、媒体资深人士以及有关单位负责同志组成提名评选委员会,确定20名左右“感动省城”人物候选人,并综合运用电视、报纸、广播、新媒体等综合传播手段，进行展播。在此基础上，由公众进行投票，按照公众投票结果，结合专家评审意见，评出最终获奖人物。获奖人物将在颁奖盛典上揭晓。
评选标准具体如下：
（1）居住在石家庄市或主要事迹发生在石家庄市，事迹发生时间在本年度或在本年度引起社会广泛关注。
（2）具有能带给人以心灵冲击、让人感受到强大的人格魅力和昂扬向上精神力量事迹的个人或群体，背景、身份、职业、经历不限。
（3）事迹具备以下任意一个特点即可：
a、在经济、社会、文化等某个领域做出了重要贡献或有杰出表现，推动城市发展和进步，社会广泛关注，公众反响强烈。
b、在国家、城市重大事件（事项）中为国家和人民利益无私奉献、忘我拼搏、令人感佩。
c、爱岗敬业，诚实守信，事迹突出，在平凡的岗位做出了不平凡的业绩。
d、个人（群体）的经历或行为对社会发展产生了重要、积极的影响，代表了社会价值观主流取向及时代精神。
e、个人在家庭、情感、事业、社会生活上的表现特别感人，体现出高尚的道德情操和良好的社会风尚。
3、 项目资金投入情况（资金数量、资金结构、资金来源渠道等）
近几年，基本上没有企业赞助，均由石家庄广播电视台自行筹措解决资金问题，2020年，项目资金共拨付200万元，用于项目“感动省城”十大人物评选活动，资金来源为全额财政拨款。
（二）项目预期绩效目标
项目预期绩效目标和指标：每年一度的“感动省城”十大人物评选活动将成为我市一道精神盛宴。“感动省城”十大人物的高尚品德和模范行为，温暖了人心，感动了省城，为全社会树立了榜样。他们的先进事迹，生动诠释了社会主义核心价值观的深刻内涵；他们的先进事迹，充分展示了省会人民良好的精神风貌；他们的先进事迹，有力促进了社会和谐进步，丰富了我们这座文明城市的内涵；他们的先进事迹，必将极大鼓舞全市人民为实现美好梦想而奋斗的决心和信心。

二、自评工作情况
（一）自评的组织工作
我台对项目评价工作非常重视，成立了石家庄广播电视台2020年度“感动省城”十大人物评选活动项目绩效自评工作组。由党委副书记、副台长、总编辑商业南任组长。成员包括新闻综合频道总监韩涛，新闻综合频道副总监邵猛，财务部主任申媛同志。
工作组及时召开专门会议，组织有关技术人员进行了认真学习相关法律文件。并按照要求逐项搞好资料检查和现场调查，收集相关评价资料。
（2） 自评的方法和过程
1、制定了项目绩效自评打分标准和项目绩效自评打分表。
2、评价工作组采用对照方法，按财政要求从项目产出指标、预算执行率指标、播出效益指标、播出社会满意度指标四个方面，对照实际执行情况进行评价打分。
3、评价工作组根据绩效评价结果撰写绩效评价报告。
    （三）建立绩效评价指标体系
制定了项目绩效自评打分标准并完成了项目绩效自评打分表。

2020年度“感动省城”十大人物评选活动项目
绩效评价指标体系
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	预期完成值
	实际完成值
	自评得分

	产出指标
（40分）
	数量指标
（10分）
	完成产品的开发项目数量
	10项
	100%

	
10

	
	质量指标
（10分）
	项目完成的质量达到同行业标准的比例

	项目完成的质量达到同行业标准的比例

	100%

	5


	
	时效指标
（10分）
	在疫情防控条件下，采用多种手段，及时跟进各节点活动，推进各项工作。（10分）
	提高效率60%
	100%
	10

	
	成本指标
（10分）
	减少制作成本支出，（10分）
	
	100%
	10

	预算执行率指标（10分）
	预算执行率
	按合同进度支付款项
	已经支付合同额的95%
	100%
	10

	效益指标
（45分）
	经济效益指标
（10分）
	在石家庄台及无线石家庄、石家庄发布、今日头条等各媒体平台播出后提高了石家庄的声誉，吸引观众提高石家庄台收视率。（10分）
	收视率提升可增加广告收入
	95%
	9.5

	
	社会效益指标
（10分）
	
传播主流文化、弘扬城市精神
	得到社会广大认可，受到较大反响，弘扬石家庄精神，传播正能量，提升省会文化形象。
	100%
	5

	
	生态效益指标
（10分）
	数字化全媒体传播（10分）
	该活动全程进行全媒体传播，为新闻媒体推进融合发展提供了重要尝试。
	100%
	10

	
	可持续影响指标（15分）
	宣传时代精神，弘扬社会主义核心价值观、占领宣传主阵地。（5分）
	提高传统主流媒体影响力，形成风清气正的社会舆论环境。
	100%
	5

	
	
	文化产品的长效价值提升
	进一步提升了该活动的品牌延展力
	100%
	10

	满意度指标
（5分）
	满意度指标
(5分)
	提高观众对各级党委的满意度，对党委声音的满意度（2分）
	95%以上
	100%
	2

	
	
	切实提高新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力。（3分）
	95%以上
	100%
	3

	总分
	99.5



三、项目执行及绩效实现情况
（1） 预算执行情况
执行初始预算安排情况，我部门按照合同进度要求目前已经支付了合同额的108万元，因疫情影响，尚有92万元预算没有执行。 
 （二）项目产出
数量指标：完成了候选人提名、事迹展播、公众投票、专家评审、书记、市长接见等环节，因疫情防控要求，颁奖盛典改为特别节目的形式呈现，本项得分为9.5分。
质量指标：高质量完成了评选活动各个节点的组织、展播，并体现了活动的全媒体传播特性。完成率为100%，本项得分为10分。
时效指标：实现2020年11月份启动，同时在石家庄广播电视台新闻综合频道、无线石家庄、石家庄发布、今日头条等新媒体平台传播，及时把典型人物的先进事迹进行传播，弘扬了城市精神。完成率为100%，本项得分为10分。
成本指标：历时六个多月，克服疫情防控等多重困难，完成活动的启动、20条人物专题展播、两场评选会、市领导接见、特别节目录制播出等诸多环节，成本预估为200万元，实际投入108万元，本项完成率为100%，本项得分为10分。
（三）项目效益
经济效益：在中央台、石家庄台及无线石家庄、石家庄发布、今日头条等各媒体平台播出后提高了石家庄的声誉，纪录片画面质量为4K高清拍摄制作，传统媒体播出同时在新媒体上进行推广，从而扩大影响力，可以吸引观众观看，理论上可以提高收视率，进而增加广告收入。但当前受新媒体的影响，全国整体电视收视率降低，广告商减少了传统电视媒体的广告投入，因为这些客观因素的存在，本项按95%计算完成率，得分9.5分。
社会效益：感动人物示范性强，通过他们的感人事迹，弘扬人间大爱，培育城市精神，凝聚城市力量，激发全市向上向善的正能量，为开创石家庄各项事业新局面提供强大精神动力。完成率100%，本项得分10分。
生态效益：该活动全程进行全媒体传播，为新闻媒体推进融合发展提供了重要尝试。特别是在脱贫攻坚、抗击疫情等领域重点展示了典型人物的先进事迹，激发爱国热情，展示了我市脱贫攻坚的丰硕成果。完成率100%，本项得分10分。
可持续影响：宣传时代精神，弘扬社会主义核心价值观、占领宣传主阵地。活动自启动，有1000多万人次的参与了互动评选。本项目的完成，有效的宣传了时代精神，弘扬了社会主义核心价值观、占领了宣传主阵地，提高了传统主流媒体影响力。完成率100%，本项得分15分。
（四）满意度
 提高观众对各级党委的满意度，对党委声音的满意度。切实提高了新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力。完成率100%，本项得分10分。
四、项目综合评价结论和评价等级
项目具有明确的目标，项目实施过程中能够严格按照省市有关项目管理和资金管理规定执行，资金到位及时，使用得当。
[bookmark: _GoBack]该项目工程从前期调研、立项、论证、招标等工作，到项目实施、验收等工作，资料完整、齐全，该项目总得分99.5分，综合绩效评价等级为优秀。
五、存在的问题及改进措施
（一）项目存在的主要问题
因我市突如其来的疫情，对各节点工作的开展产生了一定影响。
经济效益指标因当前大环境影响，传统媒体受新媒体冲击，提升电视收视率和广告收入比较困难。
（2） 针对问题提出具体的改进措施或建议
针对传统媒体收视率和广告收入下降的问题，我们力求通过这个项目的完成，提升节目质量，减缓收视率和广告收入降低的速度，同时拓宽新媒体市场份额和收入。
六、评价工作组人员名单及签字（姓名、工作单位、职务、职称）
	姓名
	工作单位
	职务
	职称
	签字

	商业南
	石家庄广播电视台
	党委副书记 副台长 总编辑
	高级记者
	

	韩涛
	石家庄广播电视台
	编委 新闻综合频道总监
	高级记者
	

	申媛
	石家庄广播电视台
	财务部主任
	会计师
	

	邵猛
	石家庄广播电视台
	新闻综合频道副总监
	主任记者
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