
 
石家庄广播电视台
年度绩效自评工作报告

一、绩效自评工作组织开展情况
我部门对项目评价工作非常重视，成立了石家庄广播电视台项目绩效自评工作组。由石家庄广播电视台副台长王永利同志任组长。成员包括财务管理部主任申媛、各个项目实施主任。
实施过程：
收集项目评价相关资料，包括项目立项资料、项目实施方案、项目实施日程表、项目验收报告等材料。
制定了项目绩效自评打分标准和项目绩效自评打分表。
自评工作组采用对照方法，按财政要求从项目拍摄制作指标、预算执行率指标、播出效益指标、播出社会满意度指标四个方面，对照实际执行情况进行评价打分。
自评工作组根据绩效评价结果撰写绩效评价报告。
部门预算安排及资金分配拨付
对于预算内的资金安排拨付，我部门严格按照授权审批程序执行，按照预算管理制度规范支付程序，对预算资金使用计划进行全面审核，确保符合规定按计划及时拨付。
部门日常财务管理
财政下达的预算我部门进行专项核算，保证专款专用，按合同进度支付款项，同时我部门在财务系统进行平行记账。
专项监督检查及审计部门审查意见
已调研，按要求进行评估，对拍摄、制作过程进行跟踪，节目制作过程多次邀请央视专家进行审核，并在反复修改后，经验收小组拿出合格意见后按合同支付。
二、绩效目标实现情况
总体工作开展情况：专项资金绩效目标的实现，取决于专项项目工作的推进与完成，进而实现专项资金支出，最终达到预期效果。随着绩效评价工作的开展，项目实施部门收集从项目的前期调研、方案设计、论证，到项目拍摄、制作、验收等工作的各项资料，并按照绩效目标逐项对照实现情况，从绩效评价各个指标入手，确保提前谋划、论证科学、方案可行、效果优良。
石家庄广播电视台年初预算安排分别是：
1、 贷款贴息500万元
用于支付银行贷款利息，提高资金的综合效益，保证资金的正常运转，避免人才流失，稳定队伍，提升节目质量，更好的围绕市委市政府重点工作发声。全部用于支付银行贷款利息，实际完成100%.
数量指标：提高了资金使用率，保障资金正常运转，缓解债务压力，完成率为100%。
时效指标：资金及时到位，及时偿还贷款利息，完成率为100%.经济效益指标：提高资金的综合效益，保证资金的正常运转。完成率为100%。
可持续影响：三年的贷款贴息缓解了我台资金压力，保证了创收活动的正常开展，避免人才流失，稳定队伍，提升节目质量，更好的围绕市委市政府重点工作发声。	
2、 广播电视台事业费1862万元
项目资金共拨付1862万元，用于我部门职工2021年人员费用。该笔资金为财政拨款。
数量指标：2021年一季度人员费用，完成率为100%。
质量指标：按照规定的绩效指标实施并完成。完成率为100%。
时效指标：资金到位率100%，按时发放率100%。
成本指标：台里职工304人，2021年一季度人员费用。
社会效益：对在职员工的生活补助，构建和谐社会起到作用，完成率100%。
生态效益：本项目的实施，让员工分享经济发展的成果，完成率100%。
可持续影响：本项目可提升人员生活水平，促进社会稳定发展，确保职工生活保障，体现了对员工的关心和帮助。完成率100%。
3、 离退休人员事业费579.334万元
项目资金共拨付579.334万元，该笔资金促进社会良好发展，维护社会稳定，体现了对离退休人员生活上的关心和帮助，构建和谐社会起到重要作用。该笔资金为财政拨款。
数量指标：发放完成率，发放人数达到276人。完成率为100%。
质量指标：按照规定的绩效指标实施并完成。完成率为100%。
时效指标：资金到位率100%，按时发放率100%。
成本指标：台里离退休职工276人，发放率100%。
社会效益：对离退休人员的生活补助，构建和谐社会起到作用，完成率100%。
生态效益：本项目的实施，让员工分享经济发展的成果，完成率100%。
可持续影响：本项目可提升离退休生活水平，促进社会稳定发展，确保离退休人员的生活保障，体现了对员工的关心和帮助。完成率100%。
4、 中波台运行费
中波发射台三个频率发射总功率约25千瓦，每天工作20小时，一年耗电约182500千瓦。
石家庄广播电视台中波发射台机房是整个广播电视播出链路中的重要环节之一，由于建设时期多方因素制约，机房配电一直是中波发射的薄弱环节。随着广电总局对安全播出要求的提升，中波机房配电升级改造迫在眉睫，为此，我们利用专项资金对中波台配电进行升级改造工程，工程主要涉及以下方面：1、配电系统安全评估与方案设计；2、增加UPS不间断供电功能；3、对部分老化严重的开关、线材进行更换。工程完成后将对中波机房配电系统稳定安全运行有极大的提升。
三项资金合计：42万元。项目实施完成后，中波台发射系统安全等级提升，配电安全等级达到三级，为确保安全播出起到重要作用。
5、 融媒体建设补助资金800万元
用于石家庄广播电视台新媒体中心升级改造项目，资金来源为全额财政拨款。我台通过专家论证项目建设的科学性、合理性，项目建设团队制定经费预算规划并作出详细方案由台长办公会讨论通过、台党委会批准后进行公开招标，签订施工合同。我台根据合同进度合理安排项目预算，并对预算执行过程进行控制和管理；科学配置已有资源，努力节约支出，提高资金使用效益；加强资产管理，建立健全项目建设资金使用制度；如实反映项目建设所涉及财务情况，合法、合理、合规使用项目资金。
项目完成后，将全面推进石家庄广播电视台媒体深度融合，强化内容生产，汇聚全台优质新闻资源，向无线石家庄APP汇聚；充分利用多功能指挥大厅，发挥好新闻指挥调度和新闻发布的功能；围绕年度重点主题宣传活动策划网络直播和访谈节目，充分提高了我台新闻舆论的传播力、引导力、影响力、公信力，为加快实现现代化、国际化美丽省会城市营造良好的舆论氛围。
数量指标：石家庄广电中心采编业务大楼6层1200平方米工程施工和设备安装		
质量指标：按照《中华人民共和国建筑法》等相关标准执行	  时效指标：按招标合同要求按时完成施工进度
成本指标：控制在预算指标内
经济效益指标：强化技术引领，加快融合转型，激发内生动力，实现营收大幅提升；
社会效益指标：围绕市委市政府中心中心工作，持续提升舆论引导力，紧扣加快建设现代化、国际化美丽省会城市这个主题，奏响广电媒体最强音；坚持正确舆论导向，推出一批高质量、有特色的新闻作品，不断提高舆论的传播力、引导力、影响力和公信力，为省会高质量发展营造良好的舆论环境；切实做好政治安全、意识形态安全，营造良好网络舆论环境。
生态效益指标：要建设天朗气清、生态良好的网络空间。通过网络走群众路线，疏通化解网络空间中的负能量，积极传播网络空间中的正能量；
可持续影响指标：项目建成以后，解决了媒体融合发展硬件设施存在的短板，对提升互联网新闻信息服务水平，保证网络安全起到重要作用。围绕中心，服务大局，强化主流舆论阵地、综合服务平台，生产群众喜闻乐见的内容，建构群众离不开的渠道，更好地引导群众、服务群众。
6、 公益节目购买制作费2000万元

项目资金共拨付2000万元，用于项目公益节目购买制作费，频道部分日常运营，活动宣传片制作及现场物料等费用，资金来源为全额财政拨款。
2021年，新闻综合频道除了常规时政新闻、民生新闻以及全国全世界新闻热点整合发布之外，还身担重担，举办了一系列直播活动和专题报道。
1月6日开始，连续43天的“抗疫进行时 加油石家庄”全媒体直播，累计直播时长超过1200小时，《民生关注》时段最高收视率突破5.4%，创下10年来的峰值；在全媒体平台发布相关短视频5000余条，累计浏览量超4亿。在这场特殊的战斗中，新闻综合频道通过对权威消息的及时准确的发布，维护了社会稳定，增强了市民抗疫的决心和信心，同时，对重大公共卫生事件应急报道也体现了新闻频道强大的公信力和竞争力。
6月10日，新闻频道与河北卫视并机直播，承接大型全媒体直播“今日河北”的首期报道，在11地市大联播中取得首播开门红，随后新闻频道又自主策划实施了“奋进吧 红色之城”全媒体直播，唱响了主旋律，弘扬了正能量。
通过常规节目和专题报道直播报道，宣传时代精神，弘扬社会主义核心价值观，占领宣传主阵地，提高传统主流媒体影响力，切实提高党的新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力。 音乐广播全天24小时播音，除标明可录播节目外均为直播节目。每档节目要求有正确的舆论导向，符合音乐广播专业定位。
 同年，2021广电美食文创行大型媒体活动，助力省会夜经济；电视问政持续发力，搭建公共对话平台，为百姓排忧解难，为政府献策献言；联合新闻频率，新媒体中心，全媒体报道《直通党代会》、《直通两会》，讲好石家庄故事，传好石家庄声音。
收听数据要求，及时掌握受众满意度和舆论反映，须保证音乐广播在由索福瑞数据调查公司提供的石家庄上空18家广播市场调查中所有场所市场份额排名不低于前5名，义务承担全年不少于70条公益广告的撰写、录制、播出工作。
数量指标：完成电视剧采购任务，完成新闻综合频道部分运行任务和频道日常节目包装制作任务，完成全年线上安全播出.“我们读书吧”线上公益读书活动抖音话题九千多万点击量；七夕“广电塔为爱变成粉红色”主题活动本地微博热榜第二、抖音热榜第四；“1067要你红”系列活动开展了4季，逐步走进客户视野.完成率为100%。
质量指标：制作完成频道专题片、宣传片，对重点报道进行整体包装；为市民的精神娱乐生活提供更多选择，体现节目主流媒体播出特性，立足频率定位，不仅对冬奥会、冬残奥会主题口号、推广歌曲、新版MV进行第一时间宣传发布，并且频率主持人自发联系河北音乐人进行原创歌曲录制。1067爱心小木屋志愿服务项目荣获石家庄市精神文明委员会授予的“石家庄市志愿服务创新项目”荣誉称号。完成率为100%。
时效指标：围绕市委市政府重点工作开展宣传报道，紧跟重点工作时间节点，结合全年节庆节点进行提前策划，使节目不仅丰富度高而且具有即时播出性。树立两个主持人IP符号即电台二宝、电台姐姐，形象鲜明，增加听众记忆点；打造一个频率特色音乐类项目——摇滚石家庄，其中在晚高峰专门为项目生成的融媒体板块《星推周计划》从11月上线以来，业内反响积极，引起了北京多家经纪公司的注意；参与了全国融媒体系列报道《我和我的党支部》；音乐专题《聆听燕赵大地的交响》代表河北省角逐中国广播电视大奖2020年度广播电视节目奖评选。今年的公益广告大赛我频率有9部作品完成提报。完成率为100%
成本指标：使用新系统降低了用人成本与节目制作成本的支出。压缩制作成本支出.完成率为100%
经济效益：提升主流媒体的影响力和制作力，以吸引更多的企事业单位进行主流宣传和专题片制作。广告创收方面音乐广播完成1488.53万，完成规模任务的84%。
完成率100%。
社会效益：宣讲党的理论新成果，传播国家政策好声音，凝聚发展正能量，及时收集百姓心声，为百姓和政府建立沟通桥梁，为市委市政府的重点工作保驾护航。音乐频率前12个月市场份额为8.49%，比年度任务7.3%提高1.19%；完成了总编辑部安排的扶持项目和第六届公益广告录制以及各项省市参评的组织工作。创作了一批积极向上、体现社会效益和价值引领的优秀公益广告作品。9月至10月承办石家庄首届滹沱印象音乐季系列活动，其中“石家庄摇滚文化展及创意市集”举办三场展览，音乐季系列活动包括人文音乐课、音乐PARTY演唱会、街头歌手巡演等活动近20场。10月6日晚7点，1067听众日在勒泰举行；10月23日，在龙泉古镇与华为联合举办“1067流行音乐节”；12月21日，策划先天下周年庆“It's for you——我对石家庄的100种表白”融媒体宣传活动。12月31日，与万象城联合推出“HELLO ME”特别跨年夜融媒体活动，让北极光和2022宣言绽放石家庄夜空。品牌活动打出频率影响力，在宣传上更是把疫情防控宣传常抓不懈，按照市里宣传布置，我市疫情新闻发布会和市疾控中心的提示对新冠肺炎常态化疫情防控防范指南全系列每天进行官方微信公众号的推送，涉及节假日进返市区、进出市政策、乘坐交通工具的注意事项、31省市返乡防疫政策汇总、快递冷链食品如何防护等生活的方方面面都对公众进行细致的提示，线上加大频次播出，确保覆盖率到达率。
本项完成率为100%。
生态效益：通过主流媒体的宣传，提升石家庄的声誉，改善石家庄市营商环境，提升老百姓的城市幸福感，为我市经济社会发展服务。引入新操作系统５Ｇ智慧电台，９月进行了安装调试，９月１１号全面启用新系统，避免了前些年的音频节目重复与浪费，减少了用人成本及外购节目开支。  
本项完成率100%。
可持续影响：提高传统主流媒体影响力，形成全民参与城市建设，风清气正的社会舆论环境。精品的创意研发上深度挖掘，创出更多既符合主流导向，又品质上乘的精品节目。参与了全国融媒体系列报道《我和我的党支部》进行了百家电台联播。引入一个节目编排播出平台，即湖南5G智慧电台。全新的操作系统源源不断的传输全国电台精做的成品节目，符合精致办节目的需求。
[bookmark: _GoBack]本项完成率100%。
资金支出进度：
经费支出符合相关管理办法规定，不存在挤占、挪用、套取专项资金行为，专项经费按照财政局要求建立了项目库，应纳入政府采购的项目均纳入政采，进行政府采购，执行政府采购预算。我部门《历史丰碑、红色记忆-石家庄百年百人百事》、《理论之窗》、《我们的节日》、《民生热点面对面》、《唱支山歌给党听》、《太行天路》、《今日石家庄》、学习强国平台建设、融媒体建设补助资金、公益性节目购买制作费、抗疫先进事迹报告会等、节目制作完成播出后，按照合同约定一次性支付款项。
预期绩效目标完成情况：该项目工程从前期调研、立项、论证等工作，到项目实施、验收等工作，资料完整、齐全。
存在问题及评价结论：
存在问题：经济效益指标因当前大环境影响，传统媒体受新媒体冲击，提升电视收视率和广告收入比较困难。
结论：该项目工程从前期调研、立项、论证等工作，到项目拍摄制作、验收等工作，资料完整、齐全，该项目总得分100分，综合绩效评价等级为优秀。
三、绩效目标设定质量情况
通过绩效自评结果对比倒查初始绩效目标设定质量情况，发现初始绩效目标设定除“节目播出后改善石家庄市营商环境”和“提高观众对各级党委的满意度，对党委声音的满意度”两项外，其它项基本清晰准确，较为全面完整、科学合理，绩效标准恰当适宜、易于评价。
初始绩效设定的“节目播出后改善石家庄市营商环境”一项，项目建成后，实现了央视、新华社播出，节目的画面质量8K，可以吸引观众观看，理论上可以改善石家庄市营商环境，进而社会投资。但因调查困难且成本太高等客观因素的存在，本项绩效目标不易精确统计。
初始绩效设定的“提高观众对各级党委的满意度，对党委声音的满意度”一项，调查困难，调查成本较高。
四、整改措施及结果应用
针对传统媒体收视率和广告收入下降的问题，我们力求通过这个项目的完成，提升节目质量，减缓收视率和广告收入降低的速度，同时拓宽新媒体市场份额和收入。
本次项目的完成，为我台节目制作提升了一个台阶，扩大了我台的影响力，为我台节目在上级媒体播出搭建了一个强有力的平台，利用这个平台，更好的宣传了石家庄市委市政府的工作亮点，更好地服务广大人民群众。
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